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areferencia mas popular en el tema

espacial es la agencia de Estados

Unidos, la NASA, que en los afios

sesenta e inicios de los setenta con
las misiones Apolo logré una meta que en las
décadas previas hubiera parecido de ciencia
ficcion: llevar hombres a la luna.

El programa Apolo logré llevar hombres a
la luna en seis misiones diferentes, de la Apo-
lo 11 a Apolo 17, con la excepcién de Apolo
13 que, debido a una explosién de un tanque
de oxigeno, forzé el retorno de la expedicién
a la Tierra y fue popularizada en la famosa
pelicula del mismo nombre.

Los beneficios de este esfuerzo y los que
le siguieron como la Estacién Espacial In-
ternacional, el telescopio espacial Hubble,
o la exploracién de Marte con el vehiculo
Curiosity Rover, por nombrar s6lo algunas
de las mds publicitadas, han resultado en
el desarrollo de tecnologia que es utilizada
no solamente en el espacio sino en la vida
cotidiana.

Algunas de las tecnologias que han sido
desarrolladas por la industria espacial y
que han derivado en productos que ahora
usamos en nuestra vida cotidiana son el uso
de los LED en aplicaciones terapéuticas para
aliviar dolores musculares, los termémetros
infrarrojos que se aplican en el oido, los sis-
temas que previenen la formacion de hielo en
los aviones, la tecnologia de llantas usadas en
los automdviles, el procesamiento de imdge-
nes utilizada en las resonancias magnéticas
para detectar tumores u otras enfermedades,
el foam con memoria utilizado en las almo-
hadas y cascos, la comida enriquecida con
nutrientes utilizada en férmulas alimenticias
para bebé, el incremento de eficiencia en las
celdas solares, los dispositivos purificadores
de agua, entre muchas otras.

Las agencias espaciales en el mundo

Los logros en la carrera espacial y el desa-
rrollo de estas tecnologias que han derivado
en beneficios para la poblacién en general
son resultado del esfuerzo de colaboracién
de la industria y el gobierno por més de 50
afios, desde la creacién del Programa Espa-
cial Soviético en 1955 y la NASA en 1958. Ja-
mes A. Michener publicé en 1982 una novela
titulada Espacio, cuyo argumento se centra
en el esfuerzo de los pioneros en crear el pro-
grama espacial en Estados Unidos.
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Los retos de la Agencia
Espacial Mexicana

México es la segunda potencia en Latinoamérica, con exportaciones estimadas en
4 mil 500 millones de délares en 2012. Se pronostica que lleguen 6 mmdp en el 2013

Folos: Archivo / El Vigia

Esta industria genera 30 mil empleos con 255 empresas en 18 estados; Baja California es lider.

Actualmente hay mds de 70 paises con
Agencias Espaciales, sin embargo el lideraz-
go en este sector estd en paises como Estados
Unidos, China, la Agencia Espacial Europea,
Rusia, Francia, Japon e India, los paises con
mayor presupuesto y capacidad de lanza-
miento de vehiculos espaciales.

Para tener una referencia, Estados Unidos
destinard 17 mil 700 millones de délares en
¢l 2013, lo que representa 0.48 por ciento del
presupuesto federal y actualmente hay inten-
sas discusiones respecto a que este monto,
reducido en comparacién con afios anterio-
res, pone en riesgo misiones tan relevantes
como la exploracion de Marte.

La creacion de la Agencia Espacial Mexicana

En México, el 30 de julio de 2010 se promul-
g6 la Ley de creacién de la Agencia Espacial
Mexicana (AEM) http://www.aem.gob.mx/ .
Esta institucién tiene como finalidad el desa-
rrollo de actividades cientificas y tecnoldgicas
espaciales, articuladas a programas de desa-
rrollo industrial y servicios tecnoldgicos de
ultima generacion que deriven en un impacto
en el desarrollo social. En noviembre de 2011
el Dr. Javier Mendieta fue designado el primer
director de la AEM por el periodo 2011-2015.

Las politica espacial para nuestro pais se
centra en la proteccién de la poblacién, la
sustentabilidad ambiental, el impulso a la
investigacion, el desarrollo cientifico, tec-
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noldgico y de innovacion, el desarrollo del
sector productivo, la formacién de recursos
humanos, y el financiamiento.

La AEM sin duda se encuentra en periodo
de gestacion, sin embargo en México hay
una trayectoria tecnoldgica que puede ser
aprovechada. En investigacién cientifica,
por ejemplo, hay importantes antecedentes
en el desarrollo de satélites pequefios con
el proyecto Satex, desarrollado en los afos
noventa por un conjunto de instituciones,
entre ellas el Cicese en donde el Dr. Javier
Mendieta también fue su director.

El sector estratégico aeroespacial

La industria aeroespacial ha tenido tam-
bién un crecimiento importante en México.
De acuerdo a la Federaciéon Mexicana de la
Industria Aeroespacial, el sector genera 30
mil empleos en un total de 255 empresas,
ubicadas en 18 estados de la republica. Las
principales actividades son manufactura y
ensamble (80 por ciento), mantenimiento
reparacion y operacién (10 por ciento) e in-
genierfa y disefio (10 por ciento).

Estas cifras ubican a México como la se-
gunda potencia en este sector en Latinoamé-
rica, después de Brasil, con exportaciones
que la firma de consultoria KPMG estimé
en 4 mil 500 millones de ddlares en 2012, y
pronostica que crecerdn a 6 mil millones en

el 2013.
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ALERCEA ESPACLAL MEXILAMNA

Laley que cred la entidad mexicana se publicd el
30 de julio del 2010.

Dentro de México, Baja California es quién
tiene el liderazgo con 59 empresas ubicadas
en este estado en donde se ubica un impor-
tante centro de Ingenieria y Disefio de la
empresa Honeywell; algunas otras empresas
globales del sector que tienen operaciones
en el pais son Boeing, AirBus, Bombardier
y Embraer.

Es importante sin embargo apuntar que la
mayoria de estas empresas se ubican en el
sector de la aerondutica, por lo que un drea
fundamental para lograr el desarrollo de la
industria espacial es la formacién de capi-
tal humano especializado. En el pais hay
ocho instituciones académicas con carreras
afines al sector aeroespacial, y la demanda
de personal capacitado de las empresas glo-
bales estda empujando a mds instituciones
a sumarse a esta tendencia. Un ejemplo de
esto es la UABC, que ya ofrece la carrera de
Ingeniero Aeroespacial que, por su condicién
de frontera, permite a sus egresados buscar
opciones laborales tanto en México como en
Estados Unidos.

Nada de esto podra consolidarse sin poli-
ticas publicas y un financiamiento decidido
a este sector fundamental para el desarrollo
nacional. Es por lo tanto urgente destinar
mayores recursos a consolidar la industria
aeroespacial desde el impulso a la investiga-
ci6n y desarrollo, el fomento a la industria y
la formacién de capital humano de un sector
que ha probado multiplicar los beneficios
para la poblacién en general. ¥

*El autor es estudiante de doctorado en la Facultad
de Ciencias Administrativas y Sociales de la UABC
en Ensenada.@border_watanabe



	EVES0326_01
	EVES0326_02
	EVES0326_03
	EVES0326_04
	EVES0326_05
	EVES0326_06
	EVES0326_07
	EVES0326_08



